7

A.
JUDUL 
Herbal Electric Lamp (Hetric Lamp) Inovasi Alat Rumah Tangga yang Multi Fungsi dan Ramah Lingkungan sebagai Usaha yang Prospektif

B.
LATAR BELAKANG MASALAH
Pada umumnya masyarakat perkotaan memiliki masalah yang sangat komplek terkait dengan kondisi lingkungannya. Kondisi perumahan perkotaan yang pada umumnya berhimpitan dan memiliki sanitasi yang buruk menimbulkan banyak permasalahan. Diantaranya adalah kondisi udara rumah yang bau dan adanya banyak serangga yang hidup di dalam rumah, diantaranya adalah nyamuk.

Hal tersebut telah mendorong masyarakat untuk mengkonsumsi dan menggunakan pengharum ruangan dan pembasmi nyamik yang terdapat di pasaran. Hal ini tentunya menjadi pasar yang sangat potensial untuk dijadikan usaha. Inovasi yang selalu berubah secara dinamis merupakan suatu tantangan bagi produsen yang menyediakan produk di bidang ini. Berbagai inovasi dilakukan oleh produsen pengharum ruangan dan pembasmi nyamuk untuk menarik pasar mereka. Akan tetapi, sampai saat ini pengharum ruangan dan pembasmi serangga yang terdapat di pasaran masih menggunakan bahan kimia yang dapat membahayakan penggunanya. Hal tersebut tentunya akan menimbulkan pencemaran, salah satunya pencemaran udara.

Pencemaran udara yang ditimbulkan oleh pengharum ruangan dan pembasmi nyamuk dikategorikan sebagai pencemaran dalam ruangan yang tertutup. Menurut Lembaga United States Environment Protection Agency (US EPA) menempatkan polusi udara dalam ruangan tertutup sebagai satu dari lima besar polusi yang berisiko mengancam kesehatan masyarakat modern. Menurut Hendrawati (1990) memaparkan bahwa pencemaran udara yang berasal dari dalam gedung (ruangan) berkontribusi sebanyak 17 %, luar gedung 11 %, gangguan ventilasi 52 %, dan sisanya bahan bangunan, mikroorganisme, dan yang belum diketahui penyebabnya. Hal ini membuktikan bahwa pencemaran udara dalam ruang tertutup merupakan masalah polusi yang berbahaya, sehingga perlu adanya penerapan teknologi baru untuk mengatasi permasalah bau kurang sedap di dalam ruangan dan gangguan nyamuk pada masyarakat perkotaan tanpa menimbulkan permasalahan baru serta aman digunakan tanpa dampak negatif.
Aromaterapi merupakan salah satu teknik terapi kesehatan dengan menggunakan minyak esensial (minyak atsiri) dengan cara dioleskan, dihirup maupun dipijatkan. Berbeda dengan obat kimiawi sintetis, pemakaian minyak esensial tumbuhan tidak dianggap benda asing di dalam tubuh, sehingga tidak memperberat kerja organ-organ tubuh. Menurut Dr. Dietrich Gumbel, Ph.D, tumbuhan memiliki komposisi yang sama persis dengan manusia. Gumbel juga menambahkan minyak esensial akan masuk ke sirkulasi tubuh. Minyak esensial yang dioles di kulit akan terserap masuk ke lapisan kulit dalam, mencapai sirkulasi darah dan menuju organ sasaran untuk berefek. Secara garis besar keuntungan utama aroma terapi dari minyak atsiri adalah sebagai berikut :
a. Mengelola kualitas udara (pembersih dan penyegar udara alami) 

b. Memperbaiki kesehatan lingkungan (penolak serangga, pembasmi tungau dan penghilang bau tak sedap) 

c. Memberikan kualitas tidur yang baik 

d. Membantu mengelola emosi dan suasana hati serta menghilangkan stress 

e. Menghasilkan sistem pernafasan yang sehat 

f. Meningkatkan immunitas tubuh dan memperbaiki metabolisme tubuh 

g. Menambah energi dan vitalitas 
Berdasarkan ilustrasi tersebut terdapat peluang untuk memberikan solusi inovatif dalam mengatasi permasalahan tersebut, yaitu dengan menggunakan Herbal Electric Lamp yang memiliki keunggulan ramah terhadap lingkungan sehingga dapat melindungi konsumen dari bahan-bahan kimia yang saat ini digunakan dalam pengharum ruangan maupun pembasmi serangga. Selain itu juga alat ini juga termasuk kategori menyehatkan karena terdapat aroma terapi yang memiliki kelebihan tertentu.
C. PERUMUSAN MASALAH

Melihat latar belakang diatas, maka dirumuskan permasalahan antara lain:

1. Bagaimanakah cara menyediakan alat rumah tangga yang berfungsi sebagai pengharum ruangan, aroma therapy, lampu penerangan, dan pengusir nyamuk?
2. Bagaimanakah cara menyediakan alat rumah tangga yang bersifat 4 in 1 untuk mendapatkan profit dibidang finansial?
D. TUJUAN 
Program ini dilaksanakan dengan tujuan untuk menyediakan alat rumah tangga yang berfungsi sebagai pengharum ruangan, aroma therapy, lampu penerangan, dan pengusir nyamuk dan dapat memberikan profit bagi kelompok.

E.
LUARAN YANG DIHARAPKAN

Adapun luaran yang terkait dengan tujuan awal pelaksanaan program dan diharapkan dapat tercapai setelah melakukan program ini adalah terciptanya suatu produk alat rumah tangga yang berfungsi sebagai pengharum ruangan, aroma therapy, lampu penerangan, dan pengusir nyamuk serta dapat dikomersialkan menjadi bisnis kontinu sehingga menghasilkan profit yang besar. 
F. KEGUNAAN 

Manfaat dari program ini adalah:
1. Untuk para team, adanya bisnis alat rumah tangga yang bersifat 4 in 1 yang menghasilkan profit.

2. Untuk para konsumen, mendapatkan alat rumah tangga yang berfungsi 4 in 1 sehingga mampu menghemat listrik yang digunakan
3. Hetric merupakan alat pengganti wangi-wangian dan obat nyamuk yang ramah lingkungan.
G. GAMBARAN UMUM RENCANA USAHA

G.1
Gambaran Tentang Produk 
Produk yang kami tawarkan adalah alat rumah tangga yang bernama herbal electric lamp dan disingkat dengan Hetric Lamp. Hetric Lamp merupakan konsep alat rumah tangga yang ditujukan untuk mengatasi permasalahan penggunaan pengaharum ruangan dan pembasmi nyamuk yang pengunaannya masih kurang efektif dan banyak menimbulkan dampak negatif. Alat ini menggabungkan empat fungsi sekaligus yaitu alat pengharum ruangan, penggusir nyamuk, alat pembuat aroma terapi, dan lampu tidur.
Dalam pemasaran produk, produk ini terbagi menjadi dua produk. Yang pertama adalah Hetric Lamp yang merupakan alat utama dari produk kami. Sedangkan produk kedua adalah Hetric Refill yang merupakan produk isi ulang dari faktor aroma terapi dalam Hetric Lamp.
G.1.2 Gambaran Hetric Lamp
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Gambar 1. Herbal Electric Lamp
Hetric Lamp terbagi menjadi 3 bagian yaitu bagian bawah, tengah, dan atas. Masing-masing bagian memiliki fungsi yang berbeda-beda, antara lain:

a. Bagian bawah berfungsi sebagai tempat refill Hetric yang dilengkapi lubang di bagian samping. Lubang tersebut sebagai saluran keluarnya aroma herbal dari refill Hetric. 

b. Bagian tengah berfungsi sebagai wadah untuk menempatkan lampu tidur sekaligus saklarnya. Panas dari lampu tersebut dimanfaatkan untuk menguapkan Hetric Refill sehingga aroma minyak atsiri yang terkandung di dalamnya akan keluar dan menyebar di seluruh ruangan. 

c. Bagian atas merupakan penutup Hetric Lamp yang terbuat dari akrilik warna. Penutup ini berfungsi sebagai pengurang intensitas cahaya lampu sehingga tidak terlalu terang untuk digunakan sebagai lampu tidur.


[image: image5.jpg]



Gambar 2. Konsep Bagian-Bagian Hetric Lamp

Keterangan :

1.
Tutup Lampu

2.
Ruang Lampu

3.
Lubang Aroma

4.
Gabus

5.
Tempat Gabus

6.
Tempat Lampu

7.
Lampu
G.1.2 Gambaran Hetric Refill

Hetric Refill adalah bahan isi bagian bawah Hetric Lamp yang berasal dari bunga-bunga kering. Bunga-bunga kering ini adalah bunga yang memiliki minyak atsiri, asal dari aroma terapi. Sehingga bunga kering inilah yang aromanya digunakan sebagai faktor kesehatan. Bunga yang digunakan adalah mawar, sedap malam, dan cempaka. Selain itu, kami juga menyediakan aroma yang baru yaitu mawar mix, dan sedap siang.
G.2
Tren dan Pertumbuhan Industri

Tren bentuk alat pengusir nyamuk dari waktu ke waktu berubah-ubah. Mulai dari obat nyamuk bakar berubah menjadi obat nyamuk semprot atau beraerosol seperti Mortein, dan Baygon. Namun obat nyamuk semprot ternyata juga mulai berganti menjadi produk anti nyamuk yang berbentuk lotion seperti Autan dan Soffel. 

Sekarang ini, di Indonesia mulai berkembang obat nyamuk elektrik baik yang cair maupun kertas seperti obat nyamuk elektrik HIT. Selain itu juga ada alat yang digunakan untuk membunuh nyamuk dengan aliran listrik. Banyaknya jenis obat anti nyamuk di Indonesia disebabkan oleh semakin meluasnya wabah demam berdarah. Selain itu adanya faktor ketidakcocokan konsumen terhadap suatu produk dan kurang efisiennya penggunaan obat anti nyamuk juga mengakibatkan bervariasinya produk anti nyamuk tersebut. 

G.3 Analisis Pasar


Data yang digambarkan

· Kependudukan / Demografi

Dispenduk Tahun 2007 menyebutkan bahwa jumlah penduduk sampai akhir Tahun 2007 sebesar 2,658,552 jiwa atau mengalami kenaikan jumlah penduduk sekitar 3.9% dari tahun sebelumnya. Secara umum rata-rata kepadatan penduduk Kota Surabaya tahun 2007 adalah 79,68 jiwa/Ha, dan dalam kurun waktu tersebut nampak kecenderungan kepadatan penduduk meningkat. (sumber: Kompilasi Data Review RTRW Kota Surabaya 2007).

· Komposisi: 
a. 
Jumlah rumah di Surabaya terdapat hamper lebih dari 500.000 
rumah baik yang tipe elit maupun sederhana. 

b.
Jumlah hotel-hotel di Surabaya terdapat lebih dari 20 hotel

c. 
Jumlah rumah sakit di Surabaya terdapat sekitar 30 rumah sakit dan beberapa puskesmas-puskesmas

Berikut ini adalah rencana pengembangan pemasaran Hetric Lamp dan Hetric Refill dalam jangka waktu 4 tahun ke depan.

Tabel 1. Rencana Pengembangan Pemasaran

	Tahun

Ke
	Pangsa Pasar
	Presentase

Pengguna

	1
	Surabaya
	0,07 %

	2
	Jawa Timur
	0,0005 %

	3
	Jawa
	0,0001 %

	4
	Jawa, Bali, dan Kalimantan
	0,0001 %


G.4 Ukuran dan Tren Pasar

Dewasa ini konsumen menginginkan produk rumah tangga yang praktis dan sehat dengan berbagai kegunaan didalamnya. Sebagai contoh produk Hetric Lamp yang memiliki empat fungsi dalam satu alat. Produk rumah tangga yang praktis dan murah inilah yang sangat diminati oleh konsumen. 

Jumlah penduduk yang besar dan mobilitas yang tinggi akan berkembang budaya hidup praktis dan instan, yang akan membuka peluang pasar tersendiri bagi usaha yang ada. Berdasarkan data yang diperoleh Biro Pusat Statistik, penduduk kota Surabaya yang mencapai 2,6 juta penduduk memiliki potensi yang sangat besar untuk memasarkan  produk Hetric Lamp. Apalagi didukung dengan kondisi alam kota Surabaya yang juga mendukung hal tersebut.  

G.5
Kesiapan dan Segmentasi Pasar

Konsumen yang dituju oleh produk ini adalah seluruh masyarakat, terutama masyarakat yang peduli terhadap lingkungan dan kesehatan. Kesiapan pasar sudah siap menerima produk yang ditawarkan karena masyarakat pada umumnya telah mengenal produk semacam Hetric Lamp baik dalam segi bentuk maupun fungsi. Produk ini memiliki peluang strategis pada saat musim penghujan di mana populasi nyamuk meningkat dan adanya berbagai masalah bau ruangan sehingga banyak masyarakat yang membutuhkan produk ini.
Sebagai produk baru, Hetric Lamp perlu memikirkan tentang segmentasi pasar agar mempercepat laju penjualan produk ini sendiri. Dalam segmentasi pasar, Hetric Lamp lebih memilih startegi tempat, artinya produk ini ditawarkan pada tempat-tempat tertentu yang pasti membutuhkan produk ini. Segmentasi pasar Hetric Lamp yang utama adalah rumah sakit dan Hotel. Setelah dianalisa, kedua tempat tersebut memiliki potensi untuk membeli Hetric Lamp dalam jumlah besar karena kedua tersebut memiliki kebutuhan yang ditawarkan pada fungsi Hetric Lamp.

Segmentasi kedua adalah kepada orang-orang terdekat dan kos-kosan perempuan. Segmentasi kedua ini berfungsi sebagai awal pengenalan produk Hetric Lamp pada masyarakat luas. Penjualan pada orang-orang terdekat memiliki kesempatan yang lebih besar karena adanya network sebelumnya. Sedangkan pada kos-kosan perempuan, sesuai dengan psikologi perempuan yang menyukai parfum atauhal-hal yang beraroma harum.

G.6 Strategi Pemasaran

Sebuah perusahaan yang memproduksi inovasi alat rumah tangga yang ramah lingkungan yaitu Hetric Lamp harus memiliki konsep tentang strategi pemasaran yang tepat. Hal ini disebabkan oleh terbentuknya brand image tentang anti nyamuk yang muncul lebih dulu.  Perusahaan Hetric Lamp mempunyai strategi-strategi pemasaran yaitu :
G.6.1 Produk

Produk Hetric Lamp memiliki lebih banyak keunggulan dibanding produk yang lebih dulu beredar. Salah satu keunggulannya adalah dari segi fungsi yaitu sebagai alat anti nyamuk, pengharum, penerang ruangan dan aroma terapi. Keunggulan multi fungsi ini menyebabkan alat ini merupakan produk yang hemat listrik. Selain itu bahan dasar pembuatan Hetric Refill merupakan bahan alami yang ramah lingkungan. 

Untuk strategi pemasaran, produk Hetric Lamp akan dibuat sebagai produk yang exclusive sehingga orang yang membeli terkesan pembeli yang exclusive. Ekslusivitas ini diciptakan dengan membuat suatu produk yang limited edition dengan bentuk yang baru dan unik. Kemudian pada produk tersebut juga diberikan label exclusive.
G.6.2 Price

Untuk bersaing di pasaran, Hetric Lamp dijual dengan harga yang lebih murah  dari produk anti nyamuk lain yang telah beredar. Harga Hetric Lamp kurang lebih berkisar Rp 35.000,-. Sedangkan pada Hetric Refill harganya diperkirakan sekitar Rp 5.000,-. Dengan produk yang multifungsi, multi keuntungan, pembeli juga mendapatkan pelayanan yang baik, yaitu harga terjangkau.
G.6.3 Place

Tempat penjualan Hetric Lamp berada pada Bengkel Hetric yang bertempat di Surabaya. Seperti yang djelaskan sebelumnya, Hetric Lamp akan dijual pada tempat yang langsung tepat seperti rumah sakit dan hotel. Hal ini untuk menjaga kesan kualitas produk yang tinggi pada pembeli. Namun, produk ini juga dipasarkan dan dijual saat mengikuti pameran-pameran produk inovasi. 

G.6.4 Promosi

Promosi produk Hetric Lamp dilakukan dengan mengadakan kegiatan-kegiatan seperti berikut : 

1. Event-event social seperti kegiatan pencegahan wabah demam berdarah. 

2. Melakukan system promosi door to door

3. Melakukan promosi melalui brosur yang diselipkan dalam Koran

4. Promosi Langsung Coba

5. Mengadakan promosi di restoran dan hotel

6. Memberikan beberapa pic dalam usaha yaitu dengan 3 strategi promosi, Hetric Goes to (Hetric Goes to Home, Hetric Goes to hospital, Hetric Goes to Hotel and Office)
G.6.5 People

Perusahaan ini mempunyai karyawan yang terbagi menjadi 3 bagian yaitu bidang produksi, pemasaran dan managemen. Bidang produksi terdiri dari 3 karyawan yang melakukan kegiatan pembuatan produk Hetric Lamp dan Hetric Refill. Bagian pemasaran terdiri dari 2 orang yang bertugas sebagai distributor produk ke tempat penjualan. Setiap bagian akan dikontrol oleh seorang manager yang bertugas untuk memastikan semua tugas yang diberikan sudah berjalan dengan baik.

G.6.6 Physical Embarement

1. Desain Hetric Lamp yang praktis sehingga bisa ditempatkan di setiap ruangan, baik ruangan formal seperti ruang seminar atau ruang santai.

2. Bunga yang digunakan adalah mawar, sedap malam, dan cempaka. Selain itu, disediakan juga aroma yang baru yaitu mawar mix dan sedap siang.
G.7 Iklan / Advertising

Hetric Lamp dan Hetric Refill akan diperkenalkan kepada masyarakat salah satunya melalui media cetak, yaitu koran dan tabloid. Produk ini juga akan diiklankan radio lokal di Surabaya, salah satu diantaranya adalah Radio Suara Surabaya. Selain itu produk juga akan dipromosikan melalui papan nama, spanduk, brosur dan radio. Pameran merupakan pemasaran dan iklan yang cukup jitu. Karena produk ini juga pernah dikenalkan dalam pameran di Indonesia seperti ritech 2009, Inovasi Produk Indonesia 2009, dan Pameran Produk Daerah 2008.
G.8
Peluang Usaha Jangka Panjang

· Perkembangan produk pada desainnya. Desain Hetric Lamp yang dapat terus dirubah disesuaikan dngan perkembangan selera pasar.

· Suplai bunga kering sebagai Hetric Refill merupakan peluang yang bagus jika Hetric mampu menembus pasar nasional. 
· Berikut ini tabel perbandingan Hetric Lamp dengan produk lainnya :
Tabel 2. Perbandingan antara Produk Hetric Lamp dengan Produk Lainnya

	No
	Tolok Ukur
	Hetric Lamp
	Merk Lain

	1
	Bahan Produksi
	Bahan Alami
	Kimia Sintesa

	2
	Harga
	Rp 35.000,-
	Rp 30.000,-

	3
	Fungsi
	Multifungsi (Penerang, Pengharum ruangan, pengusir nyamuk, aromaterapi)
	Satu atau dwifungsi 

	4
	Kelebihan
	Hemat energi & Ramah Lingkungan
	Kurang ramah lingkungan


G.9
Tujuan Usaha Jangka Panjang

1. Menjadi perusahaan besar di Indonesia dibidang aromaterapi
2. Memperoleh pangsa pasar alat rumah tangga yang terbesar di Indonesia

3. Memproduksi jenis barang baru

G.10
Strategi Pemasaran Jangka Panjang

1. Meningkatkan kepuasan konsumen dengan menyediakan produk rumah tangga yang multifungsi sehingga produk tersebut akan lebih praktis.

2. Bekerjasama dengan pihak minimarket dan hotel

3. Memberikan inovasi baru terhadap produk yang telah ada seperti memvariasikan jenis keharuman Hetric Lamp sesuai dengan jenis ruangan

4. Melakukan analisa pasar secara rutin dan berkelanjutan

5. Melakukan penelitian tentang inovasi produk rumah tangga setiap tahunnya

6. Membuka cabang di tiap-tiap propinsi di Indonesia

7. Menggunakan sistem pemasaran Hetric Goes to (Hetric goes to home, Hetric goes to hospital, Hetric goes to hotel and office, dan Hetric goes to International)

G.11
Evaluasi Risiko

1. Apabila pada bulan keenam penjualan Hetric Lamp masih belum mencapai 50% dari target maka untuk bulan ketujuh harga Hetric Lamp diturunkan  

2. Apabila terdapat produk refill Hetric yang tidak terjual maka produk tersebut dapat dimanfaat sebagai bonus refill tambahan pada setiap penjualan Hetric Lamp dengan menambah harga sedikit lebih tinggi dari harga penjualan sebelumnya.

H.
METODE PELAKSANAAN PROGRAM

Gambaran umum tentang pelaksanaan kegiatan disajikan dalam bentuk diagram alir berikut. 
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Gambar 3. Gambaran Umum Pelaksanaan Kegiatan

a. Pengumpulan fakta dan informasi mengenai:

· Melakukan survei mengenai banyaknya masyarakat yang senang menggunakan aroma terapi
· Melakukan survei seberapa efektif penggunaan pengharum ruangan dan obat pengusir nyamuk di masyarakat 
b. Analisa Pasar

Melakukan wawancara tentang selera-selera masyarakat berkait dengan aroma apa yang paling disukai untuk pengharum ruangan
c. Identifikasi dan perumusan masalah:

Menghimpun fakta dan informasi yang didapat di lapangan kemudian menentukan ide untuk membuat sebuah rencana kewirausahaan dengan  memanfaatkan keinginan dan selera pasar.
1. Tahap pasca persetujuan proposal

Setelah disetujuinya proposal program ini, maka akan dilaksanakan:

a. Pembuatan Hetric
Hetric ini akan diproduksi sendiri dengan menggunakan berbagai peralatan sederhana dan bahan baku yang telah tersedia. Rincian bahan baku dapat terlihat pada bagian rincian biaya. Dalam proses pembuatannya dibantu seorang pekerja yang nantinya dapat terus mengawasi berjalannya proses produksi. 
b. Pemasaran Hetric
Pemasaran Hetric adalah pada saat menjalin kerjasama dari pihak produksi dengan pihak distributor lain. Pada saat pemasaran ini pihak distribusi akan membawakan sampel untuk pihak distributor, agar dari pihak distributor juga mengetahui dan tertarik pada keunikan Hetric yang diproduksi. 
c. Launching Hetric
Pada tahap ini pihak produksi akan melakukan pembagian hetric kepada setiap pihak distributor, yang sebelumnya sudah dilakukan promosi lewat penempelan dan pemberian brosur maupun poster yang berisikan keunggulan Hetric. Selain itu kami juga akan mengadakan publikasi lewat media informasi yang lebih canggih.

d. Penjualan

Penjualan Hetric ini akan didistribusikan pada tempat yang ditentukan sebagai berikut :

· Pameran-pameran inovasi produk terbaru
· Acara-acara besar yang mendatangkan banyak masyarakat, seperti perayaan ulang tahun sebuah lembaga. 
· Kegiatan-kegiatan yang ada hubungannya dengan permasalahan lingkungan
e. Evaluasi Program

Melaksanakan review dan evaluasi terhadap pemasaran yang telah dilakukan.
I. JADWAL KEGIATAN
	NO
	KEGIATAN
	BULAN I
	BULAN II
	BULAN III
	BULAN IV
	BULAN V

	
	
	I
	II
	III
	IV
	I
	II
	III
	IV
	I
	II
	III
	IV
	I
	II
	III
	IV
	I
	II
	III
	IV

	1
	Penyiapan Peralatan Penunjang Usaha
	 
	 
	
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	2
	Pencetakan Media Iklan dan Publikasi
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	3
	Pembuatan dan Pemasaran Hetric lamp dan Hetric refill
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	4
	Evaluasi Program dan Pembuatan Laporan
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	
	 
	 
	 
	 
	
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 


J. RANCANGAN BIAYA
	Alat Produksi HeTric Lamp


	 

	1. Sewa alat Pemotong Mika/ 2 bulan
	450,000

	2. Sewa Bor listrik/ 2 bulan
	200,000

	3. Tang
	35,000

	4. Palu
	15,000

	5. Gergaji
	25,000

	6. Grinder (second)
	300,000

	Jumlah
	1,025,000

	 
	 

	Alat Produksi HeTric Lamp Refill


	 

	1. Sewa Oven pengering daun (skala produksi 20 kg)/ 2 bulan
	500,000

	2. Sewa Alat Press dan Filter/ 2 bulan 
	350,000

	3. Blender 
	350,000

	4. Bak (12)
	440,000

	5. Gelas Ukur (500ml) (3)
	105,000

	6. Alat pemotong Spons
	175,000

	7. Penjepit
	40,000

	Jumlah
	1,960,000


	Jenis komoditi
	Harga per item(Rp)
	Satuan
	Jumlah (Rp)

	Bahan Baku HeTric Lamp
	 
	 
	 

	1. Viting Lampu
	500
	100
	50,000

	2. Akrilik
	60,000
	10
	600,000

	3. Lem Akrilik
	40,000
	10
	400,000

	4. kabel
	500
	100
	50,000

	5. Lem kaca
	35,000
	5
	175,000

	6. Saklar
	500
	100
	50,000

	7. Colokan
	400
	100
	40,000

	8. Pernak Pernik
	400
	100
	40,000

	9. Anyaman Bambu
	250
	100
	25,000.00

	TOTAL
	 
	 
	1,430,000.00

	 
	 
	 
	 

	Bahan Baku Refill HeTric
	 
	 
	 

	1. Kulit Jeruk (Kg)
	500
	50
	25,000.00

	2. Bunga Melati (Kg)
	1,000
	50
	50,000.00

	3. Bunga Sedap Malam(Kg)
	1,000
	50
	50,000.00

	4. Peppermint (Kg)
	1,000
	50
	50,000.00

	5. Bunga Kenanga (Kg)
	1,000
	50
	50,000.00

	6. Spon/m2
	10,000
	10
	100,000.00

	7. Alkohol/Liter
	20,000
	5
	100,000.00

	TOTAL 
	 
	 
	425,000,00

	
	
	
	

	Pelengkap
	 
	 
	 

	1. Kardus
	250
	1,000
	250,000

	2. Plastik
	100
	1,000
	100,000

	3. Sablon
	500
	1,100
	550,000

	TOTAL
	 
	 
	900,000

	 
	 
	 
	 

	Karyawan
	 
	 
	 

	Gaji Karyawan 
	2 bulan
	300.000/bulan
	600,000

	 
	 
	 
	 

	Pemasaran
	 
	 
	 

	1. Brosur/Pamflet
	3 rim
	100,000
	300,000

	2. Banner
	2
	125,000
	250,000

	TOTAL
	 
	 
	425,000

	
	
	
	

	Biaya Lain-Lain
	 
	 
	 

	1. Telepon
	 
	 
	150,000

	2. Listrik
	 
	 
	150,000

	TOTAL
	 
	 
	300,000


	BIAYA TOTAL
	

	1. Alat Produksi HeTric Lamp
	1.025.000

	2. Alat Produksi HeTric Lamp Refill
	1.860.000

	3. Bahan Baku HeTric Lamp
	1.430.000

	4. Bahan Baku Refill HeTric
	425.000

	5. Pelengkap
	900.000

	6. Karyawan
	600.000

	7. Pemasaran
	425.000

	8. Biaya Lain-Lain
	200.000

	Total Biaya
	6.965.000
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L.  LAMPIRAN
1) Biodata Kelompok

KETUA KELOMPOK

Nama
: 

Nama Panggilan
: 

Jenis Kelamin
: 

Agama 
: 

Tempat / Tanggal Lahir 
: 

Alamat Asal   
: 

Telephone/Handphone   

: 

Email

: 

RIWAYAT PENDIDIKAN

	Tahun
	Tingkatan
	Institusi

	
	SD
	

	
	SMP
	

	
	SMA

	

	
	Perguruan Tinggi
	


PENGHARGAAN YANG PERNAH DITERIMA

1.

2.

3.

KARYA TULIS YANG PERNAH DIBUAT : 

1.

2.

3.


ANGGOTA KELOMPOK 1

Nama
: 

Nama Panggilan
: 

Jenis Kelamin
: 

Agama 
: 

Tempat / Tanggal Lahir 
: 

Alamat Asal   
: 

Telephone/Handphone   

: 

Email

: 

RIWAYAT PENDIDIKAN

	Tahun
	Tingkatan
	Institusi

	
	SD
	

	
	SMP
	

	
	SMA

	

	
	Perguruan Tinggi
	


PENGHARGAAN YANG PERNAH DITERIMA

1.

2.

3.

KARYA TULIS YANG PERNAH DIBUAT : 

1.

2.

3.


2) Biodata Dosen Pembimbing

Nama
: 

NIP
:

Tempat / Tanggal Lahir 
: 

Jabatan Struktural
:

Fakultas / Jurusan
:
Alamat
: 

Telephone/Handphone   

: 

Email

: 


Evaluasi Program dan Pembuatan Laporan





Pra Pengiriman Proposal





Pasca Pengiriman Proposal





Pembuatan dan Pemasaran Hetric lamp dan hetric refill








Pencetakan Media Iklan dan Publikasi





Penyiapan Peralatan Penunjang Usaha





Dosen Pembimbing,











(                                 )


NIP: 
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Analisa dan Survey Pasar





Pengumpulan Fakta dan Informasi











Penulis,
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NRP: 























Penulis,
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NRP: 
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